Recherches marketing - 2020

2 ANS APRES LE LANCEMENT DE MISTRALGIN, NOUS AVONS DECIDE DE NOUS RAPPROCHER
DU CONSOMMATEUR EN MISSIONNANT LA SOCIETE DE RECHERCHE MARKETING “ISI”.

Objectifs:

Obtenir des informations sur la perception de MistralGin
Découvrir les éventuelles barrieres d'utilisation/ achat
Mettre en place des plans d’action

Resultats:

Methode:

thso d'interviews en profondeur :
10 X Royaume-Uni

10 x Allemagne

- Gotit du gin trés appreécie qui a convaincu toute les cibles. Nom et histoire sur la contre-ctiquette captivants;
- Plus de conso + boom de la categorie des gins = Plus difficile de capter I'attention. Le design et Ihistoire sont la clee !
- Besoin de mettre en avant la saison estivale car souvent bu en exterieur lorsqu'il faic bon et chaud;

-La premiére impression de MistralGin polarise et ne convaingc pas assez + fait naitre de fausses attentes gustatives.




0\‘:} \G“ (@) AC

Y\ip‘ OE? old pack - 21,00% 60,25 Préference 33,505
\J e : NEW PACK
OGO e s so7sn

Recherches marketing - 2020

APRES AVOIR ENVISAGE TOUTES LES OPTIONS POSSIBLES,
NOUS AVONS DECIDE DE MODIFIER LE DESIGN DU PACKAGING

Definition des prioriti¢s pour le redesign : Objectifs : Nouvelles methode :

- Clarifier les attentes gustatives - Comparer le nouveau/ancien design - Enquete digitale

- Elargir 'age de la cible en donnant un look - Sassurer que l'univers MistralGin est garde - 400+ au Rotaume-Uni
plus mature et sophistique - Confirmer la comprehsnion du gout “dry” - 400+ en Allemagne

- Besoin de tester le redesign sur les consos

Est-ce que ce gin est dry ou aromatisé ?

+17,61 pts -7,6 pts -9,5 pts

“Dry " Unsure Flavoured




